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Om undersokningen

> Syfte Att utvardera hur SMC:s medlemmar ser pa
organisationen, dess arbete och erbjudanden.

> Metod Webbenkat med tva paminnelser
» Antal intervjuer 1286 intervjuer

» Deltagarfrekvens 35%

» Period 13 maj - 5 juni 2015

» Projektledare Jesper Christensen, SMC

Camilla Sandberg, Anders Lindholm, Demoskop
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Slutsatser
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Slutsatser

» Obalans i medlemsskaran
» Liksom tidigare dominerar man och aldre i medlemsskaran.

» De aldre medlemmarna ar generellt mer engagerade och positiva till SMC
och dess aktiviteter.

» Nar det galler information och inkdp ar de yngre mer digitaliserade.

» Intresse langt fore formaner

» Medlemsférmaner, kurser och tillgang till MC-Folket ar visserligen viktiga
drivkrafter féor medlemskapet, men beslutet om att vara medlem ar
grundmurat i frdgan om att tillvarata motorcyklisters intressen.
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Slutsatser

» Kinnedomen om SMC begransad
» En av fyra kanner daligt till organisationen.

» Kannedomen om det internationella arbetet &r mycket 13g samtidigt som
man anser att det ar viktigt.

» Sakerhet och kurser vanliga associationer.

» Mycket positiva omdomen

» P3 en femgradig skala &r det genomsnittliga omdémet om hur SMC
tillvaratar motorcyklisters intresse 4,44, vilket maste betecknas som
mycket hogt.

» Omdoémet ar klart hogre éan 2010.

> Arbetet mot myndigheter och politiker, hanteringen av sdkerhetsfragor
och kurserna ar sarskilt uppskattat.
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Slutsatser

» Starkt profilerat i sikerhetsfragor, otydlighet i vissa fragor
» Trovardigheten ses som hdg och man anses driva ratt fragor.

» Inte bara medlemmarnas utan dven motorcykelbranschens intressen
- - o .
anses i stort tillvaratas pa ett bra satt.

» Kunskapen begransad avseende betydelsen i det internationella
samarbetet, samarbetet med myndigheter och om ledningens kompetens.

» Minskad kannedom och farre kontakter

» I forhallande till 2010 har kdnnedomen om ledningen tydligt minskat och
det ar farre som har kontakt med SMC.

> Farre besdker hemsidan och den ges relativt I3ga omdémen utan att vara
tydligt kritiserad.
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Slutsatser

» Butiker alltjamt dominerande for inkop
» En majoritet brukar gora inkdp via de fysiska aterforsaljarbutikerna.

> Na&stan héalften gora det ocksa via svenska aterférséiljares internetsajter,
.s . . . o . e g s
medan en av tre dven handlar via internationella aterférsaljares

webbsaijter.

» Bland medlemmarna finns inte ndgot stéd for uppfattningen att SMC
skulle missgynna nagra aktérer som séljer MC-relaterade produkter.

» MC-Folket valkand
» En klar majoritet av medlemmarna kanner till MC-Folket.
» Ungefar halften kanner till Malaren Runt och SMC School.
» Ovriga varumadrken och aktiviteter &r avsevért mindre kénda.

> Nio av tio ldser ett genomsnittligt nummer

» Helhetsomdomet ar tydligt positivt.
» Det finns ett klart intresse for att ldasa om SMC:s arbete i MC-Folket.
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Att diskutera

» Hur 6ka kinnedomen om SMC och profilera ledningen?
» Kannedomen om SMC ar begransad.

» Ledningen ar en viktig symbol for en del av det arbete organisationen
utfér, framst nar det galler regelverk och andra forutsattningar for
motorcykeldkande.

» Hur kan SMC:s och ledningens arbete synliggéras battre?

» Hur oka fokus pa fundamentala fragor?

» Medlemmarnas primara skal att vara medlemmar ar att tillvara
motorcyklisters intressen.

» Det internationella arbetet anses viktigt, liksom SMC:s arbete i stort.

» Samtidigt ar kunskapen om arbetet mot myndigheter och om det
internationella arbetet relativt okant.

» Med den utgangspunkten, hur kan medvetandenivan héjas arbetet som
beror regler, lagar och sakerhet?
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Att diskutera

» Hur paketera varumarken och aktiviteter tydligare?
» Kannedomen om SMC:s olika varumarken varierar avsevart.
» Namnen har inte ndgon gemensam och tydlig grund.

» Hur kan ett mer sammanhallet varuméarkesarbete genomféras och hur kan
. o]
man battre na de yngre medlemmarna?

» Hur utnyttja etablerade kanaler battre?

» MC-Folket &r uppskattad och lases av de flesta, hemsidan har bestkts av
de flesta.

» Samtidigt finns tendenser till minskad lasning och att hemsidan nu bestks
i mindre utstrackning an tidigare.

» Hur kan de befintliga kanalerna starkas ytterligare, ligga ratt i tiden och
battre férmedla SMC:s arbete?
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Malgruppen
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Mest aldre man

» Overrepresentation av min
» Na&stan nio av tio medlemmar, 87%, &r man.

» Aven aldersgruppen 55-80 ar dr dverrepresenterad medan gruppen
under 40 ar utgdér en mindre andel av medlemmarna.

» Geografiskt finns en viss dverrepresentation pa landsbygden.

» Atta av tio kér minst ndgon géng i veckan

» 16% av medlemmarna kor motorcykel dagligen under
sommarhalvaret, ytterligare 61% kér minst nagon gang i veckan.

» Man kor dagligen i storre utstrackning an kvinnor, 17% jamfért med
12%.

» En av fem kor mer an 1000 mil/sdsong

» En av fem, 18%, kér motorcykel minst 1000 mil per sdsong, ytterligare
en av tre kdr 500-999 mil.

> Man kor i genomsnitt 603 mil, att jamfora med 481 mil per sasong
bland kvinnor.

» Aldre medlemmar (55- ar) kér i genomsnitt Idngre an unga (-39 ar).
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MC:n framst ett fritidnoje

» Touring vanligaste bland man, Custom vanligast bland kvinnor

» Fyra av tio, 42%, medlemmar har en Touring-MC och en av fyra, 24%, har
en Custom. Bland kvinnor ar Cutom den vanligaste MC-typen.

> Runt en av fem bland bade kvinnor och mén har en Sport-MC och néstan lika
manga en Offroad, dock betydligt farre bland kvinnor.

» MC:n framst ett fritidsnodje

> For en av tre, 33%, medlemmar ar motorcykeln enbart ett fritidsnéje. 44%
ser MC:n mest som ett fritidsn6je men aven transportmedel.

> For ytterst fa, 4%, &r motorcykeln i storre utstrackning ett transportmedel &n
fritidsndje, dock nagot fler i storstidderna.
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Overrepresentation av aldre man

Medlemmar i SMC Allmanheten
’
’
~ N
Ovriga landet m

Bas: Samtliga, 1287 intervjuer
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Atta av tio kor minst nagon gang per vecka
under sommarhalvaret

Ungeféar hur ofta kér du motorcykel under sommarhalvéret?
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Man och aldre medlemmar kor i genomsnitt
langre an kvinnor och yngre
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Touring vanligaste motorcykeln
tydliga skillnader mellan man och kvinnor

Vilken eller vilka typer av motorcykel har du?

% 50

= Samtliga =Man —Kvinna

40

30

20

10

Touring Custom Sport Offroad Street Annat

Bas: Samtliga, 1286 intervjuer
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MC:n ar framst ett fritidnoje

I vilken utstrdckning ar motorcykeln fér dig ett fritidsnéje kontra ett transportmedel?
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SMC - Kannedom och associationer
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SMC associeras med trafiksakerhet

» En av fem kdnner daligt till SMC

» 14% av medlemmarna kanner mycket val till SMC, ytterligare 63%
kanner ganska val till organisationen. Drygt en av fem, 22%, av
medlemmarna kdnner ganska daligt till SMC.

» Kannedomen ar battre bland aldre och bland dem som kor
motorcykel ofta.

» Kénnedomen &r i niva med i undersdkningen 2010.

» Trafiksikerhet framsta associationen

» P3 den 6ppna fragan om vad man i forsta hand tanker pa nar man
tanker pa SMC handlar manga svar om trafiksdkerhet och det arbete
organisationen gor for att forbattra sakerheten pa vagarna.

» Andra relativt vanliga teman ar kurser och utbildningar.
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En av fyra medlemmar kanner daligt till SMC

Hur vél kdnner du till SMC?

Samtliga 2010 | 63 A 25 0

Samtliga 2015
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Mest/Enbart transportmedel
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SMC associeras med sakerhet och kurser

Vad ténker du pd i férsta hand nér du ténker p§ SMC?

A

Kurser, moten, ’ Utan SMC hade mc-8kning i

En bra organisation med bra bestédmmelser och _ _
kurser, bra tidning och stort sékerheten p8 v8ta végar Sverige varit utrotat
engagemang i manga frégor. _\/ N J
I .
} Arbete for att
Arbetar for att forbattra
férbéttra sékerheten FENEN sdkerheten )
fér motorcyklister FORENNG ® @ T AN
| 7 SAKERHE T
RESOR MOTORCYKLISTERS
VAGAR £ SVERIGES GEMEN
MOTORCYK ISTER Reksnerenattms.
g EErERsuAET wain AVROSTNING  MYNDIGHETER - *® AFlirI;JE-II'-ER gE%TSGUE%IAGAMQT-II;ESSE(%GYAﬁSLA%CI}?ﬂ
. JORGANISATION =stetnine==
Kompetent, engagerat, ‘ \
framg&ngsrikt, véagrécken... ' SMCFRAGOR .
— i Var rost gentemot
) politiker som inte férstér
Bra tidning, medlemsférméner, En organisation som hoj8kade géllande
arbetar for att géra végarna strévar efter béattre sdkerhet m.m.
sdkrare fér motorcyklister. férhdllanden fér hojdkare. N y
Bara bra saker. ) Né&stan som facket.
\ N
.

Bas: Samtliga, 1286 intervjuer
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Omdome och attityder

demoskop «



Forbattrat helhetsomdome

» Tydligt forbattrat helhetsomdome

> Mer &r atta av tio, 83%, anser att SMC féretrader motorcyklisters intresse pa
ett bra satt. Nastan halften, 48%, ger hogsta méjliga betyg, vilket ar en
tydlig férbattring sedan 2010 (28%).

» Aldre medlemmar &r mer ndéjda med SMC:s arbete &n yngre och de som bor
pa landsbygden &r ndgot ndjdare &n boende i storstdderna.

> De ytterst fa (<1%) som uttrycker nagon kritik anser att de inte sett nagot
resultat av arbetet, medan de som &r néjda framst framhaller
sakerhetsarbetet, patryckningarna mot myndigheter och politiker samt kurser
och utbildningar.

» Arbetet for trafiksikerhet uppskattas mest

» I stort sett alla, 94%, anser att SMC ar aktiva i trafiksdkerhetsfragor. Néstan
lika manga anser att SMC har hdg trovardighet och tillvaratar medlemmarnas
intressen pa ett bra satt.

> Tre av fyra anser att SMC driver ratt fragor och tva av tre anser att
organisationen har stort inflytande i politiska fragor om motorcykelakande.

> Sex av tio anser att SMC &r en garant for friheten att fa kéra MC.
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Betydande osakerhet avseende ledningen

» Okad osidkerhet avseende oberoendet och ledningen
> F3 motsétter sig att SMC agerar sjalvstandigt, har ett bra samarbete med
myndigheter eller har en kompetent ledning, men en mindre andel an i
undersdkningen 2010 instammer.

» Osdkerheten ar stor aven avseende det internationella arbetet och till om SMC bidrar
till att dka férsaljningen av motorcyklar och tillbehdr. Nar det galler bidrag till dkad
forsaljning svarar en av fem att det inte stammer.

» Aldre 6verlag mer positiva

» Medlemmar dver 54 ar &r dverlag mer positiva &n yngre medlemmar. Storst ar
skillnaden avseende SMC:s oberoende, samarbetet med myndigheter och huruvida
ledningen ar kompetent. Minst ar skillnaden nar det galler att tillvarata
motorcykelbranschens intressen pa ett bra sétt.

» Ledningen, att driva ratt fragor och trovardigheten viktigast

» Genom en drivkraftsanalys kan man se vilka faktorer som har starkast samband med
helhetsomddéme och kan antas vara viktiga fér den generella bilden av SMC:s arbete.

» Viktigast ar ledningen, att driva ratt fragor och att vara aktiv i trafiksédkerhetsfragor
samt trovardigheten.
» Den faktor med storst forbattringspotential ar uppfattningen om ledningen, dar

osakerheten idag ar relativt stor.
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Forbattrat helhetsomdome, bast bland aldre

SMC féretrader Sveriges motorcyklisters intresse.

Hur bra anser du att SMC hanterar sin uppgift? | Medel |
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Sma skillnader i omdome

SMC féretrader Sveriges motorcyklisters intresse.

Hur bra anser du att SMC hanterar sin uppgift? | Medel |
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Samtiiga 2015 e M0 {484
Storstadsomraden 4,40
Ovriga stadsomraden 4,45
Ovriga landet 4,51
Kér -199 mil/sasong 4,54
Koér 200-499 mil/sésong 4,49
Kér 500-999 mil/sd@song 4,42
K6ér 1000- mil/sasong 4,36
( Sport 4,49
O Offroad 4,40
é < Touring 4,45
a Street 4,35
3 custor T 36 il 5 (4,42
_ Annan typ av 1 T e 30 Ml 11| 4,38
0% 20% 40% 60% 80% 100%
m 5 Mycket bra M4 |3 2 m 1 Mycket daligt Vet ej/Ej svar

Bas: Kanner till SMC, 1277 intervjuer (815 intervjuer 2010)
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Kurserna och sakerhetsarbetet uppskattas sarskilt

Ar det n8got du tycker man gor sérskilt bra?

)
Det som jag sjalv som ny medlem
har uppméarksammat mest ér
diskussionerna kring sdkerheten med
sidordckena. Mycket bra.
—

Védgrackesdebatten, alla
utbildningar och SMC Travel

-
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I&8ngsiktigt arbete som resultat-
madssigt inte mdrks s& tydligt och
snabbt alltid. Men jag vet att det ar
en standigt pdgdende process.

Okad
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| J
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och pdverkan av beslutsfattare

Det senaste med upp-
kérningsreglerna var mycket
bra gjort, nu kommer man lite

ndrmare verkligheten
S
/

Det fatal som anser
att SMC gor ett daligt
arbete namner bland

annat att man inte

ser ndgra konkreta
resultat av arbetet

Driver viktiga frégor
angdende MC-
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L

Bas: Om bra arbete, 1070 intervjuer
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SMC ar aktiva i sakerhetsfragor, har hog trovardighet
och tillvaratar medlemmarnas intressen

Hur stéller du dig till vart och ett av féljande pdstdenden om SMC?

Har hog trovardighet 27 [.TZ |
Tillvaratar medlemmarnas
intressen pa ett bra satt “ K1) — ﬁ—j— -,l
Driver réatt frégor 4 14 _l
Har stort inflytande i politiska
frdgor om motorcykeldkande “ - 48 - “L,ﬁ#l

Ar en garant fér
friheten att fa kéra MC :: 34-—,r '—,6—8 18 !

|-
Tillvaratar motorcykelbranschens
intressen pd et bra satc  NMMEC 36 f40 23 |

Agerar sjalvstandigt och
oberoende av andra

Har ett bra samarbete

Ar viktig i det internationella
arbetet for motorcyKlister 29

med myndigheter

ver en kompetent leaning - |26 37 (
Bidrar till att 6ka forsaljningen -
_28 15 @& 44 |

av motorcyklar och tillbehor -
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Minskad kannedom om ledningen, samarbetet
med myndigheter och sjalvstandigheten

Hur stéller du dig till vart och ett av féljande pdstdenden om SMC?

% 100
— Stammer val/ m2015 m2010
— | il — | mycket val
60
94 94 93 91 91 93 89 86
40 - EE 83
66 62
20
0 . e
Ar aktiva Har hoég Tillvaratar Driver Har stort Ar en garant Agerar sjalv- Har ett Har en
i trafiksaker- trovardighet med- ratt fragor inflytande i for friheten att standigt och bra sam- kompetent
hetsfrdgor lemmarnas politiska fragor fa kéra MC  oberoende av  arbete med ledning
intressen om motor- andra myndigheter
pa ett bra séatt cykeldkande

Bas: Samtliga, 1286 intervjuer (819 intervjuer 2010)
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Kvinnor anser i nagot storre utstrackning
att SMC tillvaratar medlemmarnas intressen

Hur stéller du dig till vart och ett av féljande pdstdenden om SMC?

%100 :
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i trafik-  trovardighet medlem-  réatt fragor inflytande for friheten motorcykel-  standigt i det inter- brasam- kompetent att oka
sdkerhets- marnas i politiska att fa branschens och nationella arbete ledning forsalj-
fragor intressen frdgor om kéra MC intressen  oberoende arbetet for med ningen

pé ett motor- pé ett av andra motor- myndig- av motor-

bra satt cykeldkande bra satt cyklister heter cyklar och

tillbehor
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Yngre medlemmar overlag
mindre insatta i SMC:s verksamhet

Hur stéller du dig till vart och ett av féljande pdstdenden om SMC?

94 93 91
Ar aktiva Har hog Tillvaratar
i trafik-  trovardighet medlem-
sakerhets- marnas
fragor intressen
pa ett
bra satt

Bas: Samtliga, 1286 intervjuer
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Sma skillnader med avseende pa korfrekvens

Hur stéller du dig till vart och ett av féljande pdstdenden om SMC?

—
91
Ar aktiva Har hog Tillvaratar
i trafik-  trovardighet medlem-
sakerhets- marnas
fragor intressen
pa ett
bra satt

Bas: Samtliga, 1286 intervjuer
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De som ser sin MC framst som ett transportmedel
overlag nagot mindre positiva

Hur stéller du dig till vart och ett av féljande pdstdenden om SMC?
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Drivkraftsanalys - viktigt for helhetsomdomet

SMC féretrader Sveriges motorcyklisters intresse. Hur bra anser du att SMC hanterar sin uppgift?
Hur stéller du dig till vart och ett av féljande pdstdenden om SMC?
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Skal till medlemskap
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Sjalvklart att vara medlem for MC-akare

» Medlemskapet ses ofta som en sjdlvklarhet

» P3 den 6ppna fragan om vad som &r det framsta skalet till att vara
medlem i SMC handlar flertalet svar om att man vill stéddja en organisation
som tillvaratar ens intressen. Vissa lyfter fram SMC som en fackférening
for motorcykeldkare och att det &r sjalvklart att vara medlem.

» Andra relativt vanliga svar ar rabatter, SMC-boken och medlemstidningen.

» Att SMC tillvaratar motorcyklisters intresse framsta skilet
» FOr sju av tio, 69%, ar SMC:s arbete for att tillvarata motorcyklisters
intresse ett helt avgdrande skal att vara medlem. For ytterligare 26% ar
det ett viktigt skal.
» Detta ar det viktigaste skélet fér saval kvinnor som mén och oberoende av
alder, boendeort och kérvanor.

» NAagot fler kvinnor anser att medlemsformadnerna ar viktiga

> For sex av tio, 61%, &r medlemsférmaner som rabatter, SMC Boken och
radgivning ett avgdrande eller viktigt skal att vara medlem i SMC, vilket
ar en liten 6kning sedan 2010 (54%).

> Dessa medlemsférmaner ar nagot viktigare for kvinnor &n fér man.
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Viss skillnad i intresse mellan yngre och aldre

» Man och dldre mer intresserade av MC-Folket

» En knapp majoritet, 56%, svarar att medlemstidningen MC-Folket ar
en viktig anledning till att de ar medlemmar i SMC.

» Tidningen &r viktigare fér man och medlemmar éver 54 ar.

» Kurser och avrostningar viktigare i storstaderna

» For drygt halften, 55%, ar mdojligheten att delta i kurser,
fortbildningar och avrostningar ett avgdrande eller viktigt skal for att
vara medlem i SMC.

> For yngre (-39 ar) och medlemmar i storstdderna bidrar dessa
maojligheter i stdrre utstrackning till att de valt att vara medlem.
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Medlemskapet ses ofta som en sjalvklarhet

Vad ar det frémsta skélet till att du ér medlem i SMC?
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Att SMC tillvaratar motorcyklisters intresse
viktigaste skalet att vara medlem

Hur viktigt &r vart och ett av féljande fér ditt beslut att vara medlem i SMC?

Att SMC tillvaratar
motorcyklisters intresse

Att fa andra medlemsférmaner
som rabatter, SMC Boken,
radgivning och liknande

Att kunna delta i SMCs kurser,
fortbildningar och avrostningar

Att ha tillgang till medlems-
tidningen MC-Folket
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Okat intresse for rabatter sedan 2010

Hur viktigt &r vart och ett av féljande fér ditt beslut att vara medlem i SMC?
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Att SMC tillvaratar motorcyklisters intresse
viktigaste skalet for bade man och kvinnor

Hur viktigt &r vart och ett av féljande fér ditt beslut att vara medlem i SMC?
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Aldre mer intresserade av medlemstidningen,
yngre mer intresserade av kurser och aktiviteter

Hur viktigt &r vart och ett av féljande fér ditt beslut att vara medlem i SMC?
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Formaner och rabatter
mindre viktigt skal for dem som kor sallan

Hur viktigt &r vart och ett av féljande fér ditt beslut att vara medlem i SMC?
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Kurser och avrostningar viktigare skal
for dem som bor i storstaderna

Hur viktigt &r vart och ett av féljande fér ditt beslut att vara medlem i SMC?
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Medlemskapet
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Stor osakerhet gallande ledning och kontakt

» Goda omdomen om medlemsinformation och formaner
» Atta av tio ar néjda med medlemsinformationen, ytterst fa &r missnéjda.

> En majoritet, 71%, &r ocksa néjda med medlemsférmanerna, endast 4%
uttrycker i viss man missnoje.

» Bade géllande informationen och férmanerna har omdémet férbattrats
sedan 2010.

» Okad osikerhet gillande ledningen och kontaktmdjligheter

» Knappt halften, 48%, ger SMC:s ledning ett mycket eller ganska bra
omddme och 42% ar ndjda med mojligheten att komma i kontakt med
organisationen.

» Farre an 2010 &r ndjda med dessa aspekter av medlemskapet, dock ar
mycket fa missnéjda. Istéllet &r det en betydande andel (39% avseende
ledningen och 49% avseende mdjligheter till kontakt) som har valt att inte
ge nagot omdéme alls, vilket tyder pa en stor osdkerhet.

» Aldre 6verlag mer ndjda

» Medlemmar dver 54 ar ar dverlag mer ndjda, medan de yngre (-39 ar) i
stdrre utstrackning inte har ndgon uppfattning om information, fdrmaner,
ledning och madjligheter till kontakt.

demoskop «



Goda omdomen men ocksa brist pa kunskap

Vilket omdéme ger du SMC avseende...? | Medel I
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Medlemsférmaner 2 4,07
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Storre osakerhet avseende ledningen och
mojligheterna att komma i kontakt med SMC

Vilket omdéme ger du SMC avseende...?
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Sma skillnader mellan konen

Vilket omdéme ger du SMC avseende...?
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Aldre medlemmar dverlag mer nojda

Vilket omdéme ger du SMC avseende...?
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Sma skillnader med avseende pa korfrekvens

Vilket omdéme ger du SMC avseende...?
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Drivkraftsanalys - viktigt for helhetsomdomet

SMC féretrader Sveriges motorcyklisters intresse. Hur bra anser du att SMC hanterar sin uppgift?
Vilket omdéme ger du SMC avseende...?
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Kontakt och information
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Farre har haft kontakt med SMC

» Farre har haft kontakt med SMC det senaste aret an 2010

» Knappt en av fem (18%) har varit i kontakt med SMC via e-post det
senaste aret, drygt en av tio (12%) har haft kontakt via telefon och
nastan lika manga (10%) genom personligt mote.

» Kontakterna genom alla dessa kanaler har minskat sedan 2010. D3
hade nastan halften haft kontakt med SMC under aret, nu &r andelen
en av tre.

» Kvinnor haft oftare haft kontakt an man.

» Farre har besokt hemsidan

» Farre an en av tio (8%) medlemmar besdker kontinuerligt svmc.se,
att jamféra med 18% 2010.

> Ytterligare 34% har besdkt hemsidan flera ganger och 43% nagon
enstaka gang. 13% har aldrig besdkt sajten, en tydlig 6kning sedan
2010 da endast 4% aldrig besdkt den.

» De demografiska skillnaderna &r sma, men de som sallan kér MC
besdker hemsidan mer sallan an de som koér ofta.
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Aldre mer nojda med hemsidan

» NA3agot bittre omdome om sajten an 2010, men okad osdkerhet

» Det genomsnittliga omddmet om svmc.se har forbattrats nagot sedan 2010
(3,64 jamfort med 3,55), men fler ar neutrala eller har inte besvarat fré’\gan.
Liksom 2010 ar kritiken mycket begransad.

» Aldre &r mer ndjda &n yngre och de som kér motorcykel mer séllan &r i
mindre utstrackning positiva, kritiken ar dock mycket begransad aven i

denna grupp.

» Halften intresserade av en app

» En knapp majoritet, 55%, skulle vara intresserad av att fa innehallet pa
sajten samlat i en app. En av tio ar helt ointresserade av detta.

» Intresset ar storre bland de yngre medlemmarna, bland kvinnor samt bland
dem som dagligen kér motorcykel.
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Farre an 2010 har haft kontakt med SMC
det senaste aret

Har du under det senaste dret varit i kontakt med SMC p& ndgot av féljande satt?
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Kvinnor har oftare haft kontakt med SMC,
vanligast via e-post

Har du under det senaste dret varit i kontakt med SMC p&d ndgot av féljande s&tt?
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Sma skillnader med avseende pa alder

Har du under det senaste dret varit i kontakt med SMC p&d ndgot av féljande s&tt?
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Begransade skillnader med
avseende pa korfrekvens

Har du under det senaste dret varit i kontakt med SMC p&d ndgot av féljande s&tt?
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En majoritet har besokt hemsidan
men farre an 2010

Har du besékt SMC:s hemsida svmc.se?
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Aldre mest positiva till hemsidan

Vilket omdéme ger du SMC:s hemsida? | Medel |
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En knapp majoritet ar intresserade av en app
fler bland de yngre medlemmarna

Hur intressant skulle det vara fér dig att fa hela innehéllet p& sajten svmc.se samlat i en app?
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Medlemsformaner
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Forsakringsrabatt mest utnyttjade formanen

» Halften har utnyttjat rabatter via SMC, framst for forsakring

» Halften, 51%, av SMS:s medlemmar har utnyttjat rabatter via
organisationen de senaste tva aren, fler bland de yngre (-39 ar).

> Flest (85%) har anvant rabatt vid kop av férsakring, foljt av farjor (28%),
reservdelar och tillbehdr (18%), hotell (13%) och utrustning (10%).

» Aldre och de som kér manga mil per sdsong har oftare utnyttjat rabatter i
samband med resor (farjor, hotell) medan de yngre framst anvant
rabatter for forsakring.

» Kvinnor har i mindre utstrackning an man anvant rabatter for att kopa
reservdelar och MC-tillbehor.

» SMC-appen och SMC Boken anvdnds av tre av tio

> Tre av tio (31%) har anvént SMC-appen och ungefér lika manga (30%)
har anvant SMC Boken.

> En av fyra har gatt en kurs via SMC, fler bland kvinnor, yngre och
medlemmar med hégre inkomst.

» Fa& anser att SMC missgynnar nagra aktorer
> Mindre &n 1% anser att SMC missgynnar nagon aktdr som saljer MC och

MC-relaterade produkter.
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Rabatter fortsatt mest frekvent
utnyttjade erbjudandet

Vilka av féljande férméner och erbjudanden via SMC har du utnyttjat under de senaste tvd §ren?
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Kurser vanligt bland kvinnor

Vilka av féljande férméner och erbjudanden via SMC har du utnyttjat under de senaste tvd §ren?
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Rabatter utnyttjas mest av yngre

Vilka av féljande férméner och erbjudanden via SMC har du utnyttjat under de senaste tvd §ren?
% 100
mmm Samtliga ~ ——-39 8&r ——40-54 3r 55- ar
80

60

40

20

Rabatter SMC-appen SMC Boken Kurser Events Resor Radgivning Ingen av dem

Bas: Samtliga, 1286 intervjuer

s demoskop «



Begransade skillnader med avseende pa inkomst

Vilka av féljande férméner och erbjudanden via SMC har du utnyttjat under de senaste tvd §ren?
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Rabatt pa forsakring mest anvant
bland bade kvinnor och man

Foér vilka inkép har du utnyttjat rabatter som du har via SMC?
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Aldre medlemmar har oftare utnyttjat
rabatter pa farjor och hotell

Foér vilka inkép har du utnyttjat rabatter som du har via SMC?
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De som kor ofta anvander oftare rabatter
for personlig utrustning

Foér vilka inkép har du utnyttjat rabatter som du har via SMC?
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De som kor langt anvander oftare
rabatter for farjor och hotell

Foér vilka inkép har du utnyttjat rabatter som du har via SMC?
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80 Kdr 500-999 mil/sasong

Kér 1000- mil/sasong

60

40

20

0
Forsakring Farjor Reservdelar och Hotell Personlig MC Annat
MC-tillbehor utrustning

Bas: Utnyttjat rabatter, 654 intervjuer
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Ett fatal medlemmar upplever att SMC gynnar
enskilda varumarken och intresseomraden

Upplever du att SMC missgynnar ndgra av de som aktérer som séljer MC och MC-relaterade produkter?
OM JA (totalt 1% ): P§ vilket s&tt anser du att SMC missgynnar aktérer inom MC-branschen?

For mycket fokus pa specifika omraden, pa bekostnad av andra

—Det &r alltfér mycket fokus p§ Custom och Touring (framférallt i tidningarna) dven om det
blivit en liten forbéttring i och med SMC Sport.

—Det dr mest artiklar & reportage om sporthojar, jag kér glidare & skulle vilja se mer om
det, tror jag har sett ett enda reportage.

Gynnande av enskilda varumarken
—Att ex stétta och samarbeta med D&ckonline ist fér aktérer pd den svenska marknaden.

—Det faktum att man jobbar ihop med vissa och har tex reklam avtal torde ju d8 missgynna de andra. Men det &r svart att
agera neutralt

—"Ja” p§ frgan innan &r att ta i, men det &r vél bygget hyllande av BMW i MC-Folket vilket jag tror beror p§ antalet gubbar
—Véldigt lite om Enduro och inget stéd fér svenska Husaberg eller Husqvarna
—Vid tester s§ testar man fér det mesta dyra och kdnda mérken , 18gpris &r inte med s§ ofta

Tveksamhet kring sakerhetstankandet

—Jag uppfattar det som att SMC jobbar aktivt mot aktérer som genom sitt
produktsortiment (bdde MC och tillbehér) inte bidrar till en 6kat trafiksékerhet
utan snarare uppmanar till att bryta mot regler och ta risker. Jag hoppas
verkligen att SMC fortséatter att ta stédllning mot sdana aktérer och for 6kad
medvetenhet om risker och trafiksdkert agerande.

—Nedvéardering av vissa produkter som inte ligger i linje med trafiksdkerhet.

» demoskop «

Bas: Anser att SMC missgynnar aktérer, 14 intervjuer



Konsumtion
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MC-akande for drygt 12 000 kr per sasong

» MC-3kandet kostar i genomsnitt drygt 12 000 kr/sasong

» I genomsnitt Idgger SMC:s medlemmar drygt 12 000 kr per sdsong pa sitt
motorcykelakande, man betydligt mer (12 766 kr) &n kvinnor (7 750 kr).

» Yngre medlemmar, hoginkomsttagare och de som bor i storstad lagger i
genomsnitt mer pengar, liksom de som kér MC dagligen.

» Information och prisjamforelser pa natet, inkop i fysisk butik

» De vanligaste satten att hamta produkt- och prisinformation om MC-
relaterade produkter ar via olika internetsajter, medan bestallningar oftare
gors via fysiska butiker.

» Produktinformation skaffas framst via svenska aterférséljares internetsajter
(58%), foljt av fysiska aterforsaljarbutiker (45%).

» Aven prisjamforelser sker vanligtvis via svenska aterforsaljares sajter
(56%), foljt av andra internetsajter (40%) och utldandska sajter (33%).

» Bestallningar av MC-relaterade produkter gors i storst utstréackning via
fysiska butiker (60%).

» Aldre medlemmar letar oftare &n yngre information och gor prisjamférelser

i fysiska butiker, men aven i denna grupp ar den dominerande
informationskéallan svenska aterforséaljares sajter.

demoskop «



Boende i storstadsomraden och de som kor ofta
lagger i genomsnitt mer pengar pa sitt akande

Ungefadr hur mycket pengar ldgger du ner pd ditt motorcykeldkande under en sésong?

Samtliga [ 1219
Man R 1276 _tecel |
Kvinna | 77 50
-39 ar [ 1318
40-54 5 | 12}
55- ar [ 1 1466
Kor dagligen | 72 1 1
Kér ndgon/nagra ganger i veckan I 12292
K6r mer sallan/Aldrig [ R S5 10
Storstadsomréden |GGG 14187
Ovriga stadsomréden [ 1 0952
Ovriga landet [ 1228
-299 999 kr/ar [ © 628
300 000-399 999 kr/ér G 106 14
400 000-kr/ar [ 14131

0 5000 10000 15000 20000 Kr
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Information hamtas framst fran internetsajter
men bestallning sker oftast i fysiska butiker

N&r du képer MC-relaterade produkter, pd vilket eller vilka sétt brukar du da...?
(FLERA SVAR MOJLIGA)

60

M Skaffa produktinformation

B Gora prisjamforelser
50

m Gora bestallningar
40

-
30
20
3331
10
0

Via svenska Via fysiska Pa andra Via inter- Via MC-Folket Via andra P& annat satt Inte alls
dterforsaljares  3terforsaljar- internetsajter nationella MC-tidningar
internetsajter butiker dterforsaljares
internetsajter

Bas: Samtliga, 1287 intervjuer
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Information hamtas framst via svenska
aterforsaljares internetsajter

N&r du képer MC-relaterade produkter, pé vilket eller vilka sétt brukar du d& skaffa
produktinformation? (FLERA SVAR MOJLIGA)
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internetsajter
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Prisjamforelser framst pa internetsajter
framforallt bland yngre medlemmar

Nér du képer MC-relaterade produkter, pa vilket eller vilka satt brukar du d3 gora prisjamforelser?
(FLERA SVAR MOJLIGA)
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aterforsaljares internetsajter nationella aterforsaljar- MC-tidningar
internetsajter aterforséljares butiker

internetsajter

Bas: Samtliga, 1287 intervjuer
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Yngre medlemmar bestaller oftare MC-
relaterade produkter via internetsajter

Nér du képer MC-relaterade produkter, pd vilket eller Vilka satt brukar du d§ gora bestéllningar?
(FLERA SVAR MOJLIGA)

%100
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80 .
—40-54 ar
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internetsajter

Bas: Samtliga, 1287 intervjuer
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Varumarken och aktiviteter
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MC-Folket mest valkanda varumarket inom SMC

» MC-Folket mest vilkidnda varumarket inom SMC

» Drygt sju av tio (73%) medlemmar kanner vél till medlemstidningen
MC-Folket, 6% kanner inte alls till den.

» Runt halften kanner val till SMC School (52%) och Méalaren Runt (48%),
nagot farre kanner till SMC Travel (40%).

» Kannedomen om Maélaren Runt och SMC Travel ar storre bland aldre
medlemmar, medan SMC School &r nagot mer valkant bland yngre.

» Tre av tio kdnner till Hoj X och FIM Rally

> En av tre (32%) kanner val till Hoj X och nagot farre (30%) FIM Rally.
Man och aldre medlemmar kanner oftare till FIM Rally medan kvinnor
oftare kanner till Hoj X.

» SvMC minst kant

» Drygt en av fem (23%) kanner till SMC Club och SMC Sport (21%),
betydligt farre (15%) kanner till varumarket SvMC.

demoskop «



Kritiken handlar till stor del om ointresse

» Overlag mycket liten kritik mot de olika varumirkena

» De flesta som kénner till de olika varumarkena och aktiviteterna inom SMC
ar positivt installda, mycket fa uttrycker kritik. M@nga véljer dock att avsta
fran att ge ett omddme, vilket tyder pa att kdinnedomen &r Iag.

» Mycket goda omdomen om SMC Shool och MC-Folket

> SMC School (4,42) och MC-Folket (4,24) far éverlag mycket goda
omddmen, bada i genomsnitt dver 4 pa en femgradig skala. Aven SMC
Travel (4,02) och Mélaren Runt (4,00) far mycket goda omddémen.

> Det fatal som uttrycker kritik anser att SMC Travel haller en fér hég prisniva
och att SMC School kanns ondédigt och till del ger motstridiga budskap nar
det galler sdkerhetsfragor. De som &r kritiska till Malaren Runt tycker att
arrangemanget ar for trangt och gar fér langsamt, ingen riktig MC-kdrning.

» Framst ointresse for SMC Club och SMC Sport

» Aven SMC Club (3,84), SMC Sport (3,82) och SvMC (3,82) far i genomsnitt
hdga betyg. De fa kritiska omddmena motiveras framst med ett ointresse,

framforallt SMC Sport ses som ett sarintresse som skulle kunna ligga
utanfér SMC.

» Kritiken mot SvMC handlar uteslutande om att man inte kanner till

varumarket.
demoskop «



For mycket alkohol och fest

» Fel fokus under FIM Rally och Hoj X

» De aktiviteter som far storst kritik, dock &ven i dessa fall fran ytterst
fa medlemmar, &r FIM Rally och Hoj X.

» De som ar kritiska mot dessa aktiviteter anser att fokus ligger for
mycket pa fylla och fest, inte p& MC-akning.

» Avseende Hoj X anser man att en partykryssning inte alls har med
motorcykelakning att géra och FIM Rally ses av de kritiska som ett
arrangemang for inbdrdes beundran, med fér mycket fokus pa
alkohol och for lite av en riktig tavling.

demoskop «



MC-Folket det mest valkanda varumarket inom SMC

Inom SMC finns en rad egna varumdéarken och aktiviteter.
Hur véal kdnner du till vart och ett av féljande?

MC-Folket 28 14 |
SMC School 30 28 2
Malaren Runt 24 31 ]j
SMC Travel 30 37 ;'
Hoj X | 21 34 3
SMC Club 17 43 2
SMC Sport 16 43 3
SVMC 11 34 3
0% 20% 40% 60% 80% 100%
m Kanner M Kanner M Kanner inte mKanner inte alls till/ 4 Vet ej/
val till ganska val till sarskilt val till har ej hort talas om Ej svar

Bas: Samtliga, 1286 intervjuer
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Begransade skillnader i kannedom
mellan man och kvinnor

Inom SMC finns en rad egna varumdérken och aktiviteter.
Hur véal kdnner du till vart och ett av féljande?

%100
Stammer val/ = Samtliga
mycket val

— — ——Man

80
= KVvinna
60
40
20
0
MC-Folket SMC Malaren SMC Hoj X FIM Rally SMC Club SMC SvMC
School Runt Travel Sport

Bas: Samtliga, 1286 intervjuer
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Aldre medlemmar kanner oftare till aktiviteter
som Malaren Runt, SMC Travel och FIM Rally

Inom SMC finns en rad egna varumdérken och aktiviteter.
Hur véal kdnner du till vart och ett av féljande?

%100
Stammer val/ = Samtliga
mycket val .
—— - e -30 ar
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0
MC-Folket SMC Mélaren SMC Hoj X FIM Rally SMC Club SMC SvMC
School Runt Travel Sport

Bas: Samtliga, 1286 intervjuer
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Overlag storre kannedom om de olika varumarkena
bland dem som kor nagon/nagra ganger i veckan

Inom SMC finns en rad egna varumdérken och aktiviteter.
Hur véal kdnner du till vart och ett av féljande?

%100
Stammer val/ = Samtliga
mycket val
— - —KOr dagligen
80
——Ko&r ndgon/nagra ganger i veckan
Koér mer séllan/Aldrig
60
40
20 ' .
H
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School Runt Travel Sport

Bas: Samtliga, 1286 intervjuer
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Overlag mindre kannedom om de olika varumarkena
bland dem som ser sin MC framst som ett transportmedel

Inom SMC finns en rad egna varumdérken och aktiviteter.
Hur véal kdnner du till vart och ett av féljande?

%100
w—= Samtliga Stammer val/
mycket val
- Enbart fritidsnéje — -
80
—Mest fritidsndje/lika mycket néje som transportmedel
Mest/Enbart transportmedel
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Bas: Samtliga, 1286 intervjuer
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De som kanner till ar overvagande positiva

Vilken &r din instéllning till vart och ett av féljande?

l Medel I

MC-Folket 27 13 4,24
SMC School 20 (0 25 4,42
Mélaren Runt 21 3 30 4,00
SMC Travel 23 ( 34 4,02
ooty [ 20 L o 2 375
SMC Club 19 I 47 3,84
SMC Sport 16 9 0 47 3,82
SvMC 19 (0 49 3,82
Hoj X | 19 4 40 3,62

0% 20% 40% 60% 80% 100%

m 5 Mycket positiv M4 M3 M2 m 1 Mycket negativ 4 Vet €j

Bas: Kanner till respektive varumarke/aktivitet
91
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Ointresse och lag kannedom o6verlag

vanliga skal till negativ installning

Varfor ar du negativ till...?

I N

SMC Club

SMC Travel

SMC School

SMC Sport

SvMC

Hoj X

Malaren runt

FIM Rally

Framforallt ett
ointresse

Prisnivan

Onddigt,
motstridiga
budskap

Ointresse, hor
inte hemma i SMC

Lag kdnnedom

Har inte med
MC att gora
Ointresse

For trdngt och gar
for langsamt
For 1angt bort

Fanig tavling
Klubb for inbdrdes
beundran

"Ej negativ men inget fér mig”

"Mkt dyra resor”

“Jag kér 2000 mil per 8r, s8 pdstar era instruktérer att man maste g8 kursen for att
annars kan man inte hantera situationer.”

“Till viss del uppmuntrar till fortkérning samtidigt som man férséker 6ka
trafiksdkerheten. Motstridiga budskap”

“Bor sortera under andra organisationer”
“Eftersom det vénder sig till ett litet f8tal medlemmar férst8r jag inte riktigt varfor
féreningen ska bedriva verksamheten”

“Kénner inte till SvMC”

"Har inte med MC-8kning att géra”

“Ointressant fylletraff”

“Vad har det med mc att géra? Alandsfarja o 612"

"Aker hoj for att §ka hoj inte parta, det gér jag hellre med mina bésta vénner”

”250 m pd 30 min i stekande sol &r inte MC-8kning”
“Jag dr inte intresserad av kékdrning...”
"Bor p§ véstkusten”

“Fjompig tavling, vilket land kan samla mest!!”

“Klubb fér inbérdes beundran med mycket fylla och lite hojdka”
“Sekteristiskt”

“Tréff for inbérdes beundran”

Bas: Negativ till respektive varumarke/aktivitet (12-42 intervjuer)
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Internationellt arbete
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Viktigt men okant internationellt arbete

» Det internationella arbetet viktigt men okant

» Drygt en av tio medlemmar, 12%, uppger att de kédnner ganska
val till SMC:s internationella arbete inom FEMA och FIM, ytterligare
53% kanner ganska daligt till det. Tre av tio kdnner inte alls till det
internationella arbetet.

» Fyra av tio, 42%, anser dock att det internationella arbetet ar
mycket viktigt och ytterligare 44% anser att det ar ganska viktigt.

» K&nnedomen &r nagot stdrre bland mén, dldre medlemmar och
bland dem som koér motorcykel dagligen. Aldre medlemmar och
kvinnor anser oftare att det ar ett mycket viktigt arbete.

demoskop «



Lag kannedom om det internationella arbetet

SMC ingdr i de internationella MC-organisationerna FEMA och FIM?
Hur vél kdnner du till SMC s internationella arbete?

Samtliga ) 12 53 §_l

Man I 13 54 4

Kvinna 1f 8 46 3

-398r 16 49 5|

40-54 8r 19 52 El

55- ar | 17 56 3

Kor dagligen 16 49 3

Koér ndgon/nagra ganger i veckan I 13 54 3
K6r mer sallan/Aldrig | 7 57 3

0% 20% 40% 60% 80% 100%

m Mycket val i Ganska val i Ganska daligt mInte alls 14 Vet ej/Ej svar
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Nastan nio av tio anser att det
internationella arbetet ar viktigt

Hur viktigt tror du det ar att SMC ar delaktiga i det internationella arbetet for motorcyklister?

B Ta— T
-393r“' 45 iz8 12 |

st TR UM

5 SR

kor dagligen [ A 46 {38 11 |

Kor ndgon/négra ganger i veckan [ RRTTRL 43 456 8 |
Kor mer sallan/Aldrig “ 46 ,__l__5_ﬂ$l

0% 20% 40% 60% 80% 100%

m Mycket viktigt # Ganska viktigt = Mindre viktigt mInte alls viktigt Vet ej/Ej svar
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MC-Folket
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Kortare rackvidd men battre helhetsomdome

> Varje nummer ndr 88% av medlemmarna

» Varje nummer av medlemstidningen MC-Folket nar 88% av medlemmarna,
vilket &r en liten minskning sedan 2010 da varje nummer nadde 94%.

> Man (90%) och aldre (93%) nas i stérre utstréckning av tidningen.

» Forbattrat helhetsomdome

» Tre av fyra av dem som laser tidningen ger den ett positivt omdome och
mycket fa &r missndjda. I genomsnitt far MC-Folket betyget 4,06 pa en
femgradig skala, en tydlig férbattring sedan 2010 (3,88).

> Man (4,07) och medlemmar éver 54 ar (4,17) ger oftare positiva omdémen
medan skillnaderna &r sma med avseende pa kérvanor.

» Lagom mycket om SMC:s arbete i MC-Folket

» Atta av tio ar intresserade av att Idsa om SMC:s verksamhet i medlems-
tidningen, nagot fler bland de &ldre och farre bland de yngre. En majoritet
anser ocksa att tidningen &ar bra pa att beskriva SMC:s arbete.

» En knapp majoritet, 60%, anser att SMC:s arbete upptar en lagom andel av
tidningen. 7% vill ha mer om andra fragor och 6% vill ha mer om SMC.
Kvinnor och yngre medlemmar vill oftare ha mer om SMC:s arbete.

demoskop «



Onskemal om mer tester

> Ett fatal negativa roster

> En del av det fatal som &r negativa till MC-Folket upplever tidningen som
ointressant och med tveksam kvalitet, bland annat klagas pa att vissa
tester kanns amatérmassigt beskrivna.

» Andra 6nskar mer eller mindre av specifika @mnen, exempelvis fler
reportage om annat an teknik och prestanda.

> Ytterligare nagra anser att tidningen har ett alltfér manligt tilltal, ett mer
kvinnligt perspektiv efterfragas.

» Spridda onskemal, ofta om fler tester och reportage

» Pa fragan om vad som skulle géra MC-Folket till en béttre tidning uttrycks
dnskemal om mer av flera olika typer av reportage och artiklar.

» Manga vill ha fler tester, &ven av begagnade och aldre motorcyklar,
andra vill ha resereportage eller mektips.

» Onskemal om en tidning som riktar sig &ven till kvinnor framférs ocksa.

demoskop «



Ett nummer nar i genomsnitt 88% av medlemmarna

Ungefér hur mdnga nummer av SMC s medlemstidning MC-Folket brukar du ldsa?

Rackvidd J

Kvinna 50 21 76 8 4 3K 77%
-39 &r | 48 25 s G il 78%
40-54 3r 67 16 £ 4 43 §| 86%

ss-5 [ T T o>

Koér mer sallan/Aldrig 61
0% 20% 40%
mAlla m Nastan alla M3 av4 m2av4g
nummer nummer nummer nummer

Bas: Samtliga, 1286 intervjuer (819 intervjuer 2010)
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Forbattrat helhetsomdome, bast bland aldre

Vilket helhetsomdéme ger du MC-Folket? | Medel I

SRR o Sem—e—— P
DO oo T R— = - 7] Y

Kvinna M 3,99

-39 dr w 3,89

40-54 ar w 3,99

55- &r MQA 4,17

Ko6r dagligen 4,03
Koér ndgon/nagra ganger i veckan 4,08
Kor mer sallan/Aldrig 4,00

S 07— T S————— T R
st fidsneka mycket ncie. NEETI o Bl 5| 4,05
Mest/Enbart transportmedel w 3,96
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Det fatal som ar negativa upplever tidningen
som ointressant och med tveksam kvalitet

Varfér ar du negativ till MC-Folket

Det enda lasvérda ]

ar Sture Stelben ~

SMC Jinkiping &

4’". FORST UT

Testerna é&r ibland
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teknik och prestanda /
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anpassade for kvinnor.
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Bas: Negativ till MC-Folket, 31 intervjuer
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Vissa skribenter ar synnerligen
amatoérmadéssiga! En del
provkérningsartiklar &r pinsamt
déliga, bdde sprékligt och
inneh8llsméssigt.

)
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Att det &r en féreningstidning

med de inslag en sddan maste

ha ar helt OK. Tyvaérr tycker
jag inte tidningen &r sarskilt
professionell i évrigt.

\

‘ och ovésentlig info

S

P§ tok fér mycket reklam
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Atta av tio intresserade av att lasa
i medlemstidningen om SMC:s verksamhet

Hur intressant ar det fér dig att ldasa om SMC:s verksamhet i MC-Folket?

samtliga q 60 [ 11 # 7
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o4 el
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Fa kritiska till beskrivningen av SMC:s arbete

Hur bra anser du att MC-Folket &r pd att beskriva SMC:s arbete? I Medel I
Samtliga 3,86
Man 3,86
Kvinna 3,82
-39 ar 3,54
40-54 &r 3,86
55- ar 3,97
Ko6r dagligen 41 7 14 3,75
Kér ndgon/nagra ganger i veckan T 46 4 01_2_| 3,87
Kor mer sallan/Aldrig ‘ 44 A l 20 3,89
0% 20% 40% 60% 80% 100%
m 5 Mycket bra M4 |3 2 m 1 Mycket dalig Vet ej

Bas: Laser MC-Folket, 1243 intervjuer
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Bra balans i tidningen mellan
verksamhetsbeskrivning och annat

Hur uppfattar du balansen i MC-Folket mellan SMC:s arbete och andra frégor?

Samtliga 8 60 7 25 |

40-54 ar 8 57 8 28
o R 2
¥
Kor dagligen 6 22
Kornagoninipragingerivecken EDM @K
_ 1
Koér mer sallan/Aldrig S 28
0% 20% 40% 60% 80% 100%
m Borde vara mer M Bra som det ar m Borde vara mer 4 Vet ej/Ej svar
om SMC s arbete om andra fragor

Bas: Laser MC-Folket, 1243 intervjuer
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Onskemal om mer tester och
reportage med mer diversifierat innehall

P& vilket sétt skulle MC-Folket skulle kunna bli en bé&ttre tidning for dig?

Anvéadnd MC-Folket for att o6ka )

narheten mellan oss SMC-
medlemmar. Det kan t ex ske genom
klubbreportage, reportage om vad de

o/ika SMC-lénen gér, reportage om
enskilda medlemmar

Lite mera
resereportage, lite
mindre féreningsdito.

L REP

TRAFFAR
TA

SIDOR
AKTUELLA

VO RE

Fler MC- och
produkttester

AVEN

TYCKER
HOJAR =

\BLAND

FRAGA
BADE

GAMLA

nnnnnnn

Fler mek- och skruvtips.
Hur gbér man vad, enkla
operationer, s8hér byter du
bromsbelégg, till exempel.

M C SATT Kunna TREVLGT
ALLTID

OKALA oA

VAGAR 1

INTRESSANT TJEJER viiner MOTORCYKLAR UTRUSTNING WEEUKH‘#'E‘S%ER?«

T [x FA

IT

INGETReSOR LASA MC-FOLKET "

Kunna ldasa den online
(tillgéng till arkiv, slippa

En jadmnare balans
mellan de olika motor-
cykeltyperna. Nu &r det

touring och custom i
majoritet.

Rapporter fr8n méten med
myndigheter och hur arbetet gar
med utvecklingsfrégor

=

BRA

5 GANSKA
SPORT

J

\

SKRIVA

NER

wwwwwwwww

RATT

Vi &r m8nga tjejer
REKLAM GILLAR cinc

som koér och har
wWAARTIKLAR 1 J

hoj. Upplever
E OK TIDNINGEN " KLUBBAR KL

tidningen ratt
TILLBEHOR BATTRE TIDNINGKWS FRAGOR e ok

mycket mans-
dominerad.
N iNFORESEREPORTAGE KOR TX <
TOURIDIREETTIP SMER A *ANDRA roxus

MANGA GARNA "F
SV‘EE;:\',“GE FORSLAG
M REDAN g

\ Mojligtvis tester
\ av dldre hojar

PRODUKTER Mi

PROVKORNNGAR ANNU CUS
SAMT BILDER KLADER o FAR REPOTAGE

MC-folket behéver duktiga skribenter med
ett genuint intresse for hojar! Och, inte att
férglémma, intresse for alla typer av hojar!
Mitt intryck av SMC generellt ar ju att det

pappersanvandning) & &r mycket fokus p& customy/glidare.
Bas: Laser MC-Folket, 1243 intervjuer
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Tips och onskemal
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Fortsatt arbetet mot vajerracken

> Fortsatt arbetet mot vajerrackena och om att fa kora i bussfiler

> P3 fragan om det finns lagar eller regler som SMC sarskilt bér verka for att
forandra ndmns ofta att arbetet mot vajerracken maste fortsatta.

» Onskemal om att fa kora i bussfiler, sérskilt i storstdderna, framférs ocksa.

> Att 6ka trafiksdkerheten genom att fa bilisterna att uppméarksamma
motorcyklister &r ett tredje vanligt &nskemal.

» Keep up the good work!

> De rad som framfors till SMC &r till vervagande del positiva tillrop -
organisationen uppfattas gora ett viktigt och bra jobb, inte minst for att
forbattra trafiksdkerheten och att géra andra trafikanter medvetna om
motorcyklisters utsatthet pa vagarna.

» Nagra tips om férbattrad kommunikation framférs, exempelvis genom en
uppfraschad hemsida, en app och genom att se till att [ansdistrikten
aktiveras.

demoskop «



Att fa bort vajerrac

Borttagning av kéttknivar frén
vdgarna, dvs vajerrdacken

Verka for att wiremitt-
rédckena tas bort

~

)
Att 1§ lov att >

SYNS

kena och
att fa kora i bussfilerna framsta fragorna

Finns det ndgra lagar eller regler dér du anser att SMC ska verka fér en férdndring, vilka?

W

Att motorcyklister far
anvédnda busskorféalten!

\/

RATT st ™
VAGAR T|LLATA F|NN5

anvédnda bussfiler s rorrsiTT s ALLTID
TEX GRUSNEJ TYCKER

rorooN  BRA &M% KOLLEKTIVKORFALT B U SS FI L E R

B\LUGARE
VERKA

RACKEN hocre vajerrdacke dr bra men

Det ni §stadkommit i
~ debatten kring daligt
vagunderh8ll och

MINDRE

. \S{éR’EJ EJ%!SGAC%OERN -~ A BORT M:_ behéver drivas langre )
An Va{?da . KUNNA G*:: SKALL BATTRE K . RA KORN'NG KANSKE
bussfiler i FRAM - MITTRACKEN OLIKA PARKERING

Stockholm

MOTORCYKLAR GULT AR

Enklare o billigare

att ta kérkort /

BHOVS OBUGATOR\SKT

N\

p
De déar j**** vajerrdackena, béttre

asfalt, battre vdglagningar,
sdkrare underlag, att vagverket
ser till deras entrependrer tar sitt

ansvar géllande l6sgrus
-

-KORNING ~ SAKERHET = LJUS ureionms

croch KORKORT VAGRACKEN

OLYCKOR F(gARRAARE REGLER ASFALT
] ANDRQPECIELLT JUST oo KOMMER

Bas: Samtliga, 1286 intervjuer

BILFORARE

BOR

FORTSATTA

REDAN B AKA TILLATET

LITE FLER GORA Srjc AKAHE DALIGT TRAFIKEN

mwcvm.
LANGE

N\

hela kroppen néar
jag ser dem

Vajerrdcken, ryser i

\

ANVANDA )
oon O 4R — Anvénda bussfiler
BUSSFIL | i Stockholm

SAKERHETEN
FARLIGA

- J

\i F& bort farliga viagrdcken

Viktigast uppfattar jag ar att det )
arbetar fér sékerheten pd
vdgarna sd som récken och
lagningar att det blir béttre/
sékrare for oss MC-8kare. )

109
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Mest positiva tillrop - Keep up the good work

Har du ndgot rad till SMC:s ledning?

Fortsatt att gbra ett
lika bra arbete som
ni redan gor.
Tummen upp!

Fortsétta jobba pd det sétt ni gor! Ni &r
guldvérda fér oss knuttar ute i landet :)
Har egentligen bara en dnda sak att
anmdrka pd och det &r att hemsidan

skulle behéva en uppfrdaschning.

N

Kémpa pé, ni gor ett
jobb som mdste géras
och ni gor det bra!

App vore toppen dar ALLT
finns att finna, s§som
styrelsemote, politik, beslut,

policys, SMC-shop, ja, allt! g N

-
b N .
- -
[ L 1,
[
f:'-_ -

~

Fortsétt jobba som nu,
ni gor ett bra jobb!

Titta 6ver t.ex lansdistrikten av
SMC och deras verksamhet.
Finns distrikt som &r i princip
osynliga med sin verksamhet.

Blekinge ar ett exempel.

Bas: Samtliga, 1286 intervjuer
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Kénns vél inte som ni &r jattesynliga?

Kanske synas i Almedalen, alla andra

&r dir och skriker, s§ kanske SMC kan
f8 lite publicitet fér sina frégor?

/

‘ Jobba vidare pd sdkerheten foér
MC-8kare, t ex att f§ bort
trafikverkets farliga gruslagningar

.

b

‘ Jobba p& som tidigare! Vi i landet

/ dar néjda med ert arbete
L J

Satsa pd ungdomen och )
bevaka deras intressen i att
kunna kéra MC i framtiden.

Idag &r det mycket kréngligare

att fa kérkort jamfoért med mig

(50 8r), men min uppfattning
ar att ungdomar idag ar
mognare dn pd min tid )

demoskop «
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